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1 Pri zacetni pripravi Komunikacijskega nac¢rta v maju 2026 si je avtorica pomagala z orodjem umetne
inteligence ChatGPT (model GPT-5.3) z namenom pridobivanja povratnih informacij o strukturi in slogu
besedila. Uporabila ga je za razlo¢evanje med nameni, cilji in u¢inki komuniciranja oziroma med
komunikacijskimi kanali, orodji in rezultati, za njihovo razvrs¢anje v alineje in podpoglavja ter odpravljanje
zatipkanih besed in iskanje slogovno ustreznejsih izrazov ali zaporedja besed. Po uporabi tega orodja je
avtorica veckrat pregledala, uredila in popravila generirano besedilo. Prevzema polno odgovornost za vsebino
nacrta.
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1 Namen komuniciranja

Glavni namen komunikacije v projektu je sistemati¢no deljenje informacij, ugotovitev, delnih in
konc¢nih rezultatov projekta med domaco in predvsem mednarodno znanstveno skupnostjo, ki
raziskuje iste, podobne ali sorodne tematike. Komunikacija bo usmerjena v vzpostavljanje
strokovnega dialoga ter krepitev mednarodne znanstvene vpetosti in odli¢nosti projektne skupine
ter njenih ¢lanic in ¢lana.

Komunikacijske aktivnosti bodo podpirale enega od osrednjih ciljev projekta, to je oblikovanje
relevantnih ugotovitev in novih pristopov pri raziskovanju dobrega poc¢utja v kmetijstvu na podlagi
interdisciplinarne raziskave krajin podpore kmetov, kmetic ter delavcev in delavk v kmetijstvu, ob
upostevanju individualnih, druzbenih, kulturnih in eti¢nih razseznosti Zivljenja in dela na kmetiji.

Pomemben namen komunikacije v okviru projekta je tudi participatorno obvescanje strokovne in
splosne javnosti o poteku raziskave, raziskovalnih aktivnostih in rezultatih projekta. Komunikacija
bo zasnovana kot proces izmenjave znanj, izkusSenj in pogledov o dobrem pocutju v kmetijstvu med
raziskovalci in raziskovalkami ter razli¢nimi delezniki in deleznicami.

Tovrstna komunikacija podpira raziskovalne cilje projekta, ki se nanasajo na poglabljanje
razumevanj izvorov dobrega in slabega pocutja v kmetijstvu skozi narativno posredovane poglede
in interpretacije zaupnikov kmetov in kmetic ter delavcev in delavk v kmetijstvu, pridobivanje
osnovnih informacij o duSevnih stiskah ter oblikah in pomenih podpornih sistemov v kmetijskih
skupnostih. Projekt naslavlja tematike, ki v slovenskem prostoru $e niso bile sistemati¢no raziskane,
zato ima komunikacija pomembno vlogo pri umescanju raziskovalnih spoznanj v $irsi znanstveni in
druzbeni kontekst.

2 Cilji komuniciranja

2.1 Cilji komuniciranja z raziskovalno skupnostjo
Komunikacijski cilji projekta so primerno usmerjeni v krepitev mednarodnega raziskovalnega
sodelovanja ter razvoj dialoga in u¢inkovite diseminacije med raziskovalci in raziskovalkami.

2.1.1 Krepitev mednarodnega raziskovalnega sodelovanja
e vzpostavitev redne strokovne komunikacije in povezovanja z domacimi in tujimi
raziskovalnimi institucijami;
e oblikovanje novih in poglobitev obstojecih sodelovanj ¢lanic in ¢lana projektne skupine z
mednarodno uveljavljenimi raziskovalci in raziskovalkami;
e priprava skupnih znanstvenih objav in studijskih obiskov.

2.1.2 Poglobitev interdisciplinarne izmenjave znanj
e krepitev kriticnega dialoga med raziskovalci in raziskovalkami razli¢nih ved in disciplin;
e spodbujanje izmenjave znanj in idej ter razprav o raziskovalnih dilemah, ki se bodo pojavile
tekom projekta, v raziskovalni skupnosti;
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e pridobitev novih uvidov v kriti¢no presojo uporabljenih konceptov ter teoretskih pristopov;

e predstavitev in preverjanje interdisciplinarnih pristopov na podrocju raziskovanja dobrega
pocutja v kmetijstvu v znanstveni skupnosti;

e odpiranje in povezovanje novih raziskovalnih tem in vprasanj.

2.1.3 Diseminacija rezultatov med raziskovalci in raziskovalkami
e Sirjenje znanstvenih spoznanj in rezultatov projekta vdomacem in mednarodnem
raziskovalnem prostoru;
e krepitev mednarodne prepoznavnosti in ugleda projektne in raziskovalne skupine ter
raziskovalne organizacije;
e povecanje moznosti za sofinanciranje nadaljnjih raziskav v nacionalnih okvirih in v okviru
mednarodnih konzorcijev.

Cilji komunikacije so neposredno povezani s cilji projekta, saj podpirajo razvoj novih
interdisciplinarnih pristopov in omogocajo vklju¢evanje razli¢nih znanstvenih perspektiv pri
raziskovanju dobrega pocutja v kmetijstvu.

Hkrati so cilji skladni s strateSkimi usmeritvami Javne agencije za znanstvenoraziskovalno in
inovacijsko dejavnost Republike Slovenije (ARIS), ki spodbuja ustvarjanje novega znanja, razvoj in
implementacijo inovativnih idej, mednarodno vpetost raziskovalcev in raziskovalk ter razvoj
znanstvene odli¢nosti posameznikov in posameznic, raziskovalnih skupin in organizacij.

2.2 Cilji komuniciranja s strokovno in splosSno javnostjo

Cilji komunikacije v tem sklopu so usmerjeni v pripovedovanje zgodb, razvoj dialoga, participativno
izmenjavo znanj ter uc¢inkovito diseminacijo projektnih rezultatov med raziskovalno, strokovno in
splo$no javnostjo.

2.2.1 Izmenjava informacij med raziskovalno, strokovno in splo$no javnostjo

e zagotavljanje transparentnega in kontinuiranega obvesc¢anja o raziskovalnih aktivnostih in
rezultatih projekta ter njihove promocije;

e spodbujanje participativne komunikacije med raziskovalci in raziskovalkami ter drugimi
skupinami, ki delujejo na podrocju kmetijstva;

e omogocanje SirSe izmenjave znanj, izkuSenj in pogledov na dobro pocutje in dusevne stiske v
kmetijstvu;

e spodbujanje vkljuevanja v raziskavah kmetijstva manj zastopanih skupin, na primer
migrantov in migrantk ter kmetic, v znanstveno in javno razpravo;

e s predstavitvijo raznovrstnih, celo kontrastnih pripovedi o spremembah in tezavah v
kmetijstvu, podpori in povezanosti v skupnosti in druzini ter vklju¢ujo¢o komunikacijo
prispevati k vedji prepoznavnosti raziskovalnega podrocja dobrega pocutja v kmetijstvu v
nacionalni in mednarodni prostor;

e krepitev razumevanja tematike v raziskovalni, strokovni in sploSni javnosti.
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Drugi sklop ciljev komuniciranja je tesno povezan s cilji projekta, saj spodbuja razpoznavo,
izmenjavo in sooCanje razli¢nih raziskovalnih, strokovnih in izkustvenih interpretacij dobrega
pocutja v kmetijstvu in dejavnikov, ki nanj vplivajo.

Ti cilji so posredno povezani tudi s strateSkimi usmeritvami ARIS, ki poudarjajo pomen prenosa
znanja iz raziskovalne sfere v gospodarsko okolje. Vzpostavitev in krepitev dialoga med razli¢nimi
javnostmi o dobrem pocutju v kmetijstvu lahko prispevata k boljSemu prepoznavanju teZav, potreb
in moznih sistemskih resitev na podrocjih kmetijstva, javnega zdravja ter socialne varnosti kmetov,
kmetic ter delavcev in delavk v kmetijstvu, kar je skladno z vizijo ARIS, da je znanje klju¢en dejavnik
gospodarskega razvoja.

3 Ucinki komuniciranja

3.1 Ucinki komuniciranja z raziskovalno skupnostjo

Nacrtovana komunikacija bo prispevala k vecji znanstveni odli¢nosti projekta ter povecala mozZnosti
za razvoj relevantnih novih raziskovalnih pristopov in njihovo nadaljnjo vklju€evanje v razprave
mednarodne znanstvene skupnosti.

Pricakovani raziskovalni u¢inki komunikacije vkljucujejo:

e vecjo mednarodno prepoznavnost projekta in raziskovalnih rezultatov;

e okrepljeno mednarodno raziskovalno sodelovanje;

e razvoj novih interdisciplinarnih raziskovalnih pristopov;

e vecjo kakovost znanstvene refleksije in teoretskih prispevkov;

e prispevek k zmanjSevanju geografske vrzeli v raziskovanju dobrega pocutja v kmetijstvu
oziroma k dopolnjevanju spoznanj, ki izhajajo predvsem iz raziskav v Zdruzenih drzavah
Amerike, Zdruzenem kraljestvu, Kanadi, Avstraliji in Novi Zelandiji;

e povecanje moznosti za skupne raziskovalne pobude in publikacije;

e krepitev znanstvene odli¢nosti posameznega raziskovalca, projektne skupine, programske
skupine in raziskovalne organizacije;

o prispevek k uresnifevanju ciljev in strateskih usmeritev ARIS.

3.2 Ucinki komuniciranja s strokovno in SirSo javnostjo

Komunikacijske aktivnosti projekta bodo prispevale k $irSi izmenjavi znanj, izkuSenj in interpretacij
dobrega pocutja v kmetijstvu ter okrepile druzbene ucinke raziskave.

Pricakovani druzbeni uc¢inki komunikacije vkljucujejo:

e utrjevanje dialoga med raziskovalci in raziskovalkami, kmeti in kmeticami ter delavci in
delavkami v kmetijstvu ter njihovimi zaupniki in zaupnicami, pa tudi med strokovnjaki in
strokovnjakinjami, odlocCevalci in odlocevalkami ter drugimi akterji;

e vecja vidnost izkuSenj in pogledov doloc¢enih skupin ljudi, ki so v ruralnih raziskavah manj
zastopane kot nosilci kmetijskih gospodarstev;

e spodbujanje razprav o dejavnikih, ki vplivajo na dobro pocutje v kmetijstvu;
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e boljse razumevanje druzbenih, kulturnih in strukturnih razseznosti dobrega pocutja v
kmetijstvu;

e vecja strokovna in splo$na ozavescenost o pomenu dusevnega zdravja in podpornih
sistemov v kmetijstvu;

e odpiranje prostora za razprave o sistemskih resitvah za druzbeno in ekonomsko vzdrzno
kmetijstvo;

e prispevek k uresnicevanju ciljev in strateSkih usmeritev ARIS.

4 Ciljne skupine

Primarna ciljna skupina so domacdi in tuji raziskovalci in raziskovalke, ki pri svojem delu Ze
uporabljajo in presojajo izbrane koncepte in teoretizacije oziroma jih tema dobrega pocutja v
kmetijstvu raziskovalno zanima. Skupino zaznamuje heterogenost po znanstvenih vedah in
disciplinah (antropologija, sociologija, filozofija, psihologija, geografija, agronomija) ter kariernih
stopnjah. S projektno skupino jih veZejo prizadevanja za znanstveno odli¢nost, potreba in Zelja po
objavi znanstvenih prispevkov ter prepricanje, da so temeljne raziskave klju¢ne za razvoj znanosti.

Druga primarna ciljna skupina so kmetje in kmetice, delavci in delavke v kmetijstvu in njihovi
zaupniki, zaupnice ter kmetijski svetovalci in svetovalke. Skupina je raznolika po spolu, starosti,
izobrazbi, poklicni usmeritvi in izku$njah v kmetijstvu. Projektna skupina bo v komunikaciji z njimi
upostevala raznolikost njihovih potreb, interesov in moZnosti sodelovanja.

Sekundarne ciljne skupine so:
a) strokovna javnost s podroc¢ja kmetijstva in javnega zdravstva,
b) Studenti in Studentke razli¢nih stopenj in smeri izobrazevanja,
c) odlocevalci in odlocevalke ter oblikovalci in oblikovalke javnih politik,
d) splosnajavnost,
e) mediji.

5 Kljucna sporocila
Sporocilo $t. 1: Monodisciplinaren pristop k teoretizacijam dobrega pocutja je potrebno preseci.

Raziskave dobrega pocutja so pogosto omejene na posamezne discipline, pri cemer prevladujeta
psihologija in ekonomija. Enotnega razumevanja, kaj je dobro pocutje, ni. Projekt kriticno
preizprasuje in sooca antropoloske, socioloske, psiholoske in filozofske interpretacije dobrega
pocutja na podlagi skupnega branja literature, analize rezultatov in sodelovanja z udelezZenci in
udelezenkami raziskave. Tak pristop bo prispeval k novim in bolj poglobljenim razumevanjem, kako
ljudje ustvarjajo, pojmujejo, doZivljajo in si zamisljajo dobro pocutje v razli¢nih druzbenih in
kulturnih kontekstih. Projekt ima za cilj uvesti nove interdisciplinarne pristope k proucevanju
dobrega pocutja v kmetijstvu, kar lahko prispeva k razvoju raziskovanja dobrega pocutja v vec
disciplinah.
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Ciljne skupine: predvsem raziskovalna skupnost.

Sporocilo $t. 2: Zaupniki in zaupnice kmetov, kmetic ter delavcev in delavk v kmetijstvu odpirajo
nove poglede na dobro pocutje v kmetijstvu.

Utemeljitev: Raziskave so pokazale, da je neformalni podporni sistem kmetov, kmetic ter delavcev in
delavk v kmetijstvu pomemben za njihovo spopadanje s stiskami. Usmerjene so bile v identifikacijo
priloZnostnih zaupnikov in zaupnic ter zasnovo usposabljanj za razvoj njihovih kompetenc na
podrocju dusevnega zdravja. Projekt ni akcijsko naravnan, ¢eprav bi lahko posredno pripeljal do
tovrstnih rezultatov.

Da bi nadgradil prejsnje raziskave, projekt izhaja iz dejstva, da so priloznostni zaupniki in zaupnice
v stiku z delavci in delavkami v kmetijstvu ter kmeti in kmeticami v stiski. Raziskovalke in
raziskovalec zaupnikov in zaupnic ne bodo sprasevali po konkretnih tezavah ljudi, ki jim zaupajo,
ampak jih bo zanimalo, kako oni sami dozivljajo, vidijo in razumejo stiske v kmetijstvu in glavne
vzroke zanje. Sodelovanje med zaupniki in zaupnicami ter raziskovalno skupino bo prispevalo k
boljSemu razumevanju eti¢nih, ¢ustvenih in strukturnih dejavnikov, ki vplivajo na dobro pocutje v
kmetijstvu, ter morebitnemu razvoju novih interdisciplinarnih raziskovalnih pristopov.

Ciljne skupine komuniciranja: vse ciljne skupine komuniciranja, tako primarne kot sekundarne.
6 Komunikacijski kanali in orodja

6.1 Raziskovalna skupnost
Komunikacijski kanali:
e inStitutska raziskovalna mreZa;
e projektna spletna stran;
e osebne spletne strani raziskovalk in raziskovalca;
e domacain mednarodna strokovna zdruzenja (antropoloska, socioloska, filozofska,
psiholoska, geografska);
e Forum raziskovalcev slovenskega podezelja;
e znanstvene revije in recenzentske platforme;
e znanstvene in strokovne konference;
e medinstitucionalna raziskovalna omrezja;
e zaupanja vredni raziskovalni repozitoriji;
e elektronski poStni seznami;
e druzbena omrezja raziskovalk in raziskovalca, inStituta in raziskovalne organizacije.

Komunikacijska orodja:
e mreZenje in koordinacija raziskovalne mreZe;
e predstavitve projekta in raziskovalnih rezultatov;
e oblikovanje tematskih raziskovalnih skupin;
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priprava recenziranih ¢lankov in publikacij;

ustne predstavitve, posterji in panelne razprave;

medinstitucionalno raziskovalno sodelovanje (bilateralni projekti, gostujo¢a predavanja,
raziskovalni obiski);

objava raziskovalnih podatkov;

ciljno obvescanje o dogodkih;

komunikacija prek druzbenih omrezij (LinkedIn, Facebook).

6.2 Delezniki in deleznice v kmetijstvu

Komunikacijski kanali:

stanovska kmetijska zdruzenja;

podporne in svetovalne institucije;

Slovenska skupnost prakse, oblikovana v okviru projekta SafeHabitus;

strokovne konference, okrogle mize in drugi javni dogodki;

elektronski postni in telefonski seznami;

spletna stran projekta;

druzbena omrezja raziskovalk in raziskovalca, inStituta in raziskovalne organizacije;
spletna stran in druzbena omrezja programa OMRA;

televizijske ali radijske oddaje in revije o kmetijstvu in Zivljenju na podeZelju ter drugi
mediji.

Komunikacijska orodja:

participativne oblike vkljucevanja deleznikov in deleznic (predstavitev izkuSenj in pogledov
na dobro pocutje v kmetijstvu na delavnicah, okroglih mizah, objavah na druzbenih omrezjih
ipd.);

organizacija srecanj Slovenske skupnosti prakse;

predstavitve projekta in raziskovalnih rezultatov;

predstavitev zanimivosti, povezanih s projektno temo;

ciljno obvescanje o projektnih aktivnostih.

6.3 Sekundarne ciljne skupine
Predstavitev projekta in njegovih rezultatov bo temeljno komunikacijsko orodje za sekundarne
ciljne skupine.

Odlocevalce in odlo¢evalke bomo nagovarjali prek posvetovalnih in drugih organov ministrstev (na

primer Sveta za Zenske na podezelju pri MKGP), srec¢anj Slovenske skupnosti prakse projekta

SafeHabitus, katere ¢lani so med drugim predstavniki $tirih ministrstev, ter dogodkov za SirSo
javnost, kot sta Slovenski podeZelski parlament in Kmetijski sejem AGRA, kjer so redno prisotni.
Posebej bodo vabljeni tudi na okroglo mizo, organizirano v okviru projekta. Tako predstavljeni
rezultati projekta bi lahko prispevali pomembne uvide za oblikovanje politik in podpornih
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mehanizmov, ki bi izboljsali blaginjo kmetov, kmetic, delavcev in delavk v kmetijstvu ter
podeZelskih skupnosti.

Clanice in ¢lan projektne skupine bodo $tudente in $tudentke seznanjali z ugotovitvami projekta na
rednih in vabljenih predavanjih na razli¢nih ¢lanicah Univerze v Ljubljani in v okviru mednarodnega
magistrskega Studijskega programa EMMIR. Na ta nacin se bodo raziskovalna spoznanja projekta
prenasala v izobraZevalni proces, hkrati pa bodo bodo¢i strokovnjaki in strokovnjakinje z razli¢nih
podrocij bolje seznanjeni s temami in pomeni dobrega pocutja in dusevnih stisk v kmetijstvu.

SploSna javnost in predstavniki medijev se bodo s projektom seznanjali prek komunikacijskih
aktivnosti za primarne ciljne skupine, pa tudi posebej prek javnih dogodkov, spletne strani projekta,
druzbenih omrezij in medijev.

7 Casovni naért komuniciranja

ZacCetek projekta (M1-7):

e vzpostavitev spletne strani projekta;

e predstavitev raziskovalne skupine, ciljev in faz projekta;

¢ spodbujanje izmenjave znanj, idej in raziskovalnih dilem med raziskovalci in
raziskovalkami;

e vzpostavitev redne strokovne komunikacije z mednarodnimi raziskovalnimi organizacijami;

e vzpostavljanje sodelovanja s kmetijskimi stanovskimi organizacijami in podpornimi
institucijami v kmetijstvu;

¢ udeleZba na znanstvenih in strokovnih konferencah ter okroglih mizah.

Vmesne faze projekta (M8-24):
e nadaljevanje interdisciplinarnega znanstvenega dialoga;
e krepitev stikov z osebami s kmetijskim ozadjem;
e priprava znanstvenih, strokovnih in poljudnih prispevkov;
e organizacija sreCanja Slovenske skupnosti prakse;
e priprava raziskovalnih podatkov za objavo v repozitoriju;
e redno obvescanje javnosti prek spletne strani projekta in druzbenih omrezij.

Zakljucek projekta (M25-36):

e Sirjenje znanstvenih spoznanj in rezultatov projekta v domacem in mednarodnem
raziskovalnem prostoru;

e povratno komuniciranje rezultatov raziskave med udeleZence in udelezenke raziskave ter
deleznike in deleZznice v kmetijstvu;

e organizacija okrogle mize;

e priprava znanstvenih, strokovnih in poljudnih prispevkov;

e izvedba gostujocih predavanj in obiskov raziskovalnih organizacij;

e objava raziskovalnih podatkov v repozitoriju;
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e redno komuniciranje projektnih rezultatov v medijih, na spletni strani projekta in druZbenih
omreZjih.

8 Odgovornosti

Za strateSko vodenje komunikacijskih aktivnosti je odgovorna vodja projekta, za njihovo operativno
izvajanje pa Clanice in ¢lan projektne skupine, vklju¢no s strokovno sodelavko. Pri tem jim razli¢ni
komunikacijski in pravni strokovnjaki nudijo strokovno podporo.

Koordinacijo izvajanja komunikacijskega nacrta in mese¢no spremljanje njegovega uresnicevanja
nosi vodja projekta, ki mora komunikacijski nacrt pregledati in po potrebi posodobiti vsaj enkrat na
leto. Vodja projekta je zadolZena za potrjevanje klju¢nih sporocil in njihovo skladnost s cilji projekta,
koordinacijo objav in javnih nastopov ter komunikacijo z zunanjimi sodelavci in sodelavkami. Vodja
projekta spremlja doseganje komunikacijskih kazalnikov na podlagi sistemati¢nega popisa vseh
komunikacijskih aktivnosti ter po potrebi predlaga prilagoditve komunikacijskih aktivnosti. Poleg
tega ob pomoci projektne skupine identificira in belezi znanstvene in druzbene ucinke projekta.

Za izvajanje posameznih komunikacijskih aktivnosti so odgovorni €lanice in ¢lan projektne skupine
v skladu s svojimi nalogami in podrocji dela po delovnih sklopih oziroma delovnih paketih projekta.
Sodelujejo pri pripravi vsebin in organizaciji dogodkov, prek katerih se predstavljajo projekt in
njegovi rezultati. Poleg tega skrbijo za diseminacijo projektnih spoznanj v svojih znanstvenih in
strokovnih mrezah. Strokovna sodelavka je zadolZzena za objavo vsebin na spletni strani ZRC SAZU
in nudi potrebno administrativno podporo.

Strokovno podporo pri komunikaciji, pomoc¢ pri pripravi in objavo vsebin na druzbenih omreZzjih
raziskovalne organizacije zagotavljata strokovnjakinji za komuniciranje pri ZRC SAZU, ki vodji
projekta porocata tudi o dosegu objav na institucionalnih komunikacijskih kanalih. Pri prenosu
raziskovalnih spoznanj v $irSo javnost raziskovalni skupini s svojim znanjem in izkusnjami pomaga
SirSa raziskovalna skupnost (npr. MreZa za ob¢ansko znanost, predstavniki in predstavnice
Infrastrukturne pisarne ZRC SAZU in ostali ¢lani in ¢lanice projekta SPOZNA]J).

Pri komunikacijskih aktivnostih projekta skupina odgovorno upravlja z osebnimi podatki, za kar je
odgovorna vodja projekta ob podpori pravnih svetovalcev in svetovalk z Uprave ZRC SAZU.

9 Kazalniki uspesSnosti

9.1 Znanstvena diseminacija in krepitev raziskovalne odli¢nosti
o Stevilo znanstvenih ¢lankov (objavljenih, oddanih ali v recenzijskem postopku);
e priprava monografije ali posebne Stevilke znanstvene revije;
e Stevilo zaklju¢nih magistrskih del;
e Stevilo objav v spletnih znanstvenih in strokovnih medijih (Alternator, EASA Newsletter ...);
¢ Stevilo prispevkov na znanstvenih konferencah;
¢ Stevilo vzpostavljenih sodelovanj z raziskovalnimi organizacijami;
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o Stevilo gostujocih predavanj na raziskovalnih organizacijah.

9.2 Strokovna in javna komunikacija raziskovalnih spoznanj
e Stevilo strokovnih ¢lankov;
¢ Stevilo poljudnih ¢lankov;
e Stevilo prispevkov na strokovnih konferencah in okroglih mizah;
e Stevilo objav v medijih.

9.3 Participacija deleznikov in deleZnic ter izmenjava znanj

o Stevilo oseb s kmetijskim ozadjem, aktivno vkljuéenih v projektne aktivnosti;
e Stevilo srecanj Slovenske skupnosti prakse;
e Stevilo udeleZzencev okrogle mize ob svetovnem dnevu zdravja in varnosti pri delu.

9.4 Digitalna vidnost, dostopnost in doseg projektnih vsebin
« Stevilo prenosov spletno dostopnih znanstvenih in strokovnih prispevkov projekta;
¢ Stevilo objav v razdelku »Novice in obvestila« na spletni strani projekta;
* Stevilo gledalcev in gledalk na spletu objavljenega posnetka okrogle mize;
e Stevilo, odziv in doseg objav v medijih;
¢ Stevilo, odziv in doseg objav na druzbenih omreZzjih.

10 Eticni vidiki komuniciranja

Komunikacijske aktivnosti projekta bodo potekale v skladu z naceli raziskovalne etike, varstva
osebnih podatkov ter spostljivega in odgovornega komuniciranja o obcutljivih temah. Pri tem bodo
Clanice in ¢lan projektne skupine upostevali nacela CARE ter priporocila Komisije ZRC SAZU za
etiko, integriteto in enake moZnosti v raziskovanju (Komisija EIEM).

Identiteta udeleZencev in udelezenk raziskave v komunikacijskih aktivnostih ne bo razkrita, razen
kadar bodo za uporabo in objavo dolocenih osebnih podatkov v raziskovalne in komunikacijske
namene podali informirano soglasje. Raziskovalni podatki, uporabljeni v komunikacijskih gradivih
in javnih predstavitvah, bodo praviloma anonimizirani oziroma predstavljeni na nacin, ki ne
omogoca prepoznave posameznikov in posameznic.

Projekt bo pri komuniciranju o dobrem pocutju, dusevnih stiskah in drugih potencialno obcutljivih
vsebinah posebno pozornost namenjal varovanju dostojanstva posameznikov in posameznic ter
preprecevanju stigmatizacije in stereotipizacije. Komunikacijske aktivnosti ne bodo
senzacionalizirale osebnih izkuSenj ali raziskovalnih ugotovitev.

V primeru odzivov v raziskovalni, strokovni ali splo$ni javnosti, ki bi ogrozili zasebnost,
dostojanstvo ali dobrobit udelezencev in udelezenk raziskave, bo projektna skupina opravila
evalvacijo preteklih in na¢rtovanih komunikacijskih aktivnosti. Pri tem se bo posvetovala s
strokovnjaki in strokovnjakinjami za (nenasilno) komunikacijo ter €lani in ¢lanicami Komisije EIEM.
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Projekt ne bo ustvarjal vtisa, da posameznikom in posameznicam nudi individualno svetovanje,
terapevtsko pomoc ali druge oblike strokovne obravnave. Kadar bodo komunikacijske vsebine
obravnavale obcutljive teme s podrocja duSevnega zdravja, bodo po potrebi vkljuCene informacije o
relevantnih virih pomoci in podpore.

11 Skladnost z zahtevami ARIS

Komunikacijski nacrt in njegovo izvajanje sta skladna z zahtevami Javne agencije za
znanstvenoraziskovalno in inovacijsko dejavnost Republike Slovenije, ki predvidevajo celovito
komunikacijo in diseminacijo raziskovalnega projekta in njegovih rezultatov. Na spletni strani
projekta so objavljene vse obvezne in druge vsebine. Pri vseh projektnih objavah in javnih dogodkih
bo dosledno navedena Javna agencija za znanstvenoraziskovalno in inovacijsko dejavnost Republike
Slovenije kot sofinancer projekta. Pri izvajanju komunikacijskih in diseminacijskih aktivnosti bodo
uposStevana eti¢na nacela raziskovalnega in javnega delovanja ter nacela odprte znanosti.
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